KURZ/SKOLENIE

Marketing v podnikatel’skej praxi

Vzdelavacia aktivita Marketing v podnikatel'skej praxi je zamerana na prakticka aplikaciu
marketingovych principov s cielom zvysit konkurencieschopnost’” podniku a efektivne
reagovat’ na potreby trhu. Aktivita u¢i vnimat marketing ako spésob myslenia, kde je
prioritou uspokojovanie potrieb zdkaznika pri si¢asnom dosahovani zisku.

Ciel’ vzdelavania je:

e Osvojit’ si techniky na identifikaciu
cielovych skupin a budovanie
dlhodobych vztahov.

e Naucit' sa spravne nastavit poziciu
produktu na trhu v porovnani s
konkurenciou.

e Rozvinat  schopnost  navrhnut
konkrétne stratégie a kampane, ktoré
podporuju ekonomické ciele
podniku.

e Zlepsit  zrunosti v  oblasti

propagacie, budovania znacky a
vyuzivania novych médii.

e Pochopit’ prepojenie medzi
marketingovymi cielmi a celkovou
stratégiou firmy

Cielova skupina: manazéri a veduci
pracovnici, riaditelia organizacii a institacii,
timovi lidri, koordinatori projektov, buduci
veduci pracovnici, Studenti.

Pozadované vstupné vzdelanie

Minimalne  Gplné  stredné  vzdelanie.
Odporuca sa prax na riadiacej alebo
koordinacnej pozicii (nie je podmienkou).

Forma vyucby: prezen¢na forma / online
podl’a dohody.

Casovy rozsah: 10 vyu¢ovacich hodin

Miesto konania: priestory Skoly /
objednavatel’a alebo online platforma.

Profil absolventa: Student po absolvovani
predmetu vie posudit’ aktivity komerénych a
nekomerénych subjektov a chape procesu
komunikacie jednotlivych subjektov od
zadania, cez tvorbu stratégie, vyber médii,
kreativne rieSenie, produkciu a realizéciu,
vratane vyhodnotenia G¢innosti jednotlivych
reklamnych akcii. Ziskané vedomosti vie
aplikovat’ v pripadovej Stadii s realnym
zadanim pre komer¢ny i neziskovy sektor.

Maximalna kapacita kurzu: 20 ucastnikov
(z dovodu zachovania interaktivneho
charakteru tréningu).

Minimalna kapacita kurzu: 10 Gcastnikov

Ukoncenie vzdelavacej aktivity:
Vzdelavacia aktivita sa ukoncuje
absolvovanim Skolenia v plnom rozsahu.

odborny  vyklad,
pripadové Studie,

Metody  vyucby:
interaktivna diskusia,
skupinova praca.

Sposob overenia vysledkov: pricbezné
praktické ulohy a modelové situacie.

Druh dokladu: Osved¢enie o absolvovani
vzdelavacej aktivity




TEMY SKOLENIA/KURZU

e Marketingové prostredie, marketingové planovanie.

e Segmenticia, vyber cielovych trhov a positioning .

e Marketingové inStrumentarium: Vyrobkova a cenova politika v marketingu,
distribu¢né kanaly, komunikacna politika.

e Vytvaranie a uplatiiovanie marketingovych stratégii.

e Tvorba komunikac¢nej stratégie, kreativneho briefu.

e Socialny marketing, jeho poslanie, nastroje a Specifika,.

e Online komunikacia, socialne siete, brand building.

e Corporate Social Responsibilitya jej diapazoén posobnosti.

e Case studies, praktické priklady a ukazky komunikacnych stratégii a kampani.

Vzdelavaciu aktivitu (kurz/skolenie) schvalil :

(datum a podpis):




